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二、报告目录及图表目录

健康服务业包括医疗护理、康复保健、健身养生等众多领域，是现代服务业的重要内容和薄
弱环节。
2013年，我国健康服务产业试产规模为1.65万亿元，根据《关于促进健康服务业发展的若
干意见》的发展规划，预计2020年将超过8万亿元，平均复合增长率约为20%。
健康管理与促进服务是健康服务业增量的重点之一，有利于促进以疾病治疗为中心向以健康
为中心的转变，并由此衍生出健康服务的多种新兴业态。经过十余年的探索与实践，我国健
康管理学科体系基本形成、健康管理服务市场初具规模、相关产业链逐步建立，尤其是以健
康体检为主的健康管理医学服务机构数量快速增长，发展规模不断攀升，2013年健康管理
行业规模已接近900亿元，拥有体检主导型、中医保健型、HMO型、POS计划或医疗经纪型
、信息技术服务型、私人医生型等多种服务模式。一些地方政府进一步引导健康管理服务向
专业化、规模化方向发展，如上海市、杭州市引进专业性健康体检机构，发展连锁医疗体检
，提供第三方健康管理评价以及健康市场调查和咨询服务;建立以商业保险机制为支撑，健
康风险管理为核心的健康管理新型组织;青岛市、深圳市则更加注重将互联网技术与健康管
理相融合。
共研网发布的《2024-2030年中国健康服务行业全景调研及投资前景报告》报告中的资料和
数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研
分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模
型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业
布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
第一章 健康服务行业相关概述
   第一节 健康服务基础概述
       一、健康服务类别与特性
       二、健康服务业务范围
   第二节 健康服务行业发展成熟度
       一、行业发展周期分析
       二、行业中外市场成熟度对比
       三、行业及其主要子行业成熟度分析
   第三节 健康服务市场特征分析
       一、市场规模
       二、产业关联度
       三、影响需求的关键因素
       四、中国和国际市场
       五、主要竞争因素
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       六、生命周期

第二章 世界健康服务产业运行状况分析
   第一节 2022年世界健康服务产业运行环境
       一、世界人口健康状况
       二、世界经济环境对健康产业的冲击
       三、世界健康服务市场监管分析
   第二节 2022-2023年国际健康管理模式分析
       一、建立三级健康管理体系
       二、健康管理的三个循环环节
       三、健康干预
       四、专项健康管理
       五、健康管理的适应人群
   第三节 2022-2023年世界主要国家健康服务市场分析
       一、美国健康服务业
       二、日本健康服务产业
       三、英国健康服务产业
       四、澳大利亚健康服务业
   第四节 2023-2029年世界健康服务新趋势探析

第三章 2022-2023年中国医疗事业发展概述
   第一节 2022-2023年中国医疗卫生事业的发展
       一、我国卫生事业发展回顾
       二、“十四五”卫生与健康规划
   第二节 2022-2023年我国卫生事业发展情况分析
       一、卫生资源
       二、医疗服务
       三、农村卫生
       四、社区卫生
       五、病人医药费用
       六、疾病控制与公共卫生
       七、妇幼卫生
       八、卫生监督
   第三节 2022-2023年中国医疗市场概况
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第四章 2022-2023年中国健康服务行业运行态势分析
   第一节 2022-2023年中国健康服务产业运行总况
       一、健康产业运行特点分析
       二、中西方健康产业差异比较
       三、2022-2023年中国健康服务市场动态分析
   第二节 2022-2023年中国健康服务关联产业分析
       一、医疗（医院）市场分析
       二、健康保险市场分析
       三、健康用品市场分析
       四、健身娱乐市场分析

第五章 2022-2023年中国健康服务产业细分市场分析
   第一节 区域细分市场分析
       一、北京市场分析
       二、上海健康服务市场分析
       三、广州地区健康服务市场分析
       四、二线城乡市场分析
   第二节 目标客户细分市场分析
       一、儿童健康服务市场分析
       二、老年健康服务市场分析
       三、生殖健康服务市场分析
       四、亚健康服务市场分析
       五、高收入人群众健康服务市场分析
       六、职业白领（外企员工）健康服务市场分析
       七、社区健康服务市场分析

第六章 2022-2023年中国健康服务行业营销解析
   第一节 2022-2023年中国健康服务行业营销模式研究
       一、会员制营销将成趋势
       二、全面健康管理将成为竞争力成因素
       三、服务竞争成为竞争的重要因素
   第二节 2022-2023年中国健康服务行业产品策略分析
       一、设备智能化
       二、体检个性化
       三、指导专家化
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   第三节 健康服务行业价格策略分析
   第四节 健康服务行业渠道策略分析
       一、对高收入者及企业高管的健康管理
       二、对老年人的健康管理
       三、对妇女儿童的健康管理
       四、对基层社区人群的健康管理
   第五节 促销策略分析

第七章 2022-2023年中国健康服务行业消费市场分析
   第一节 2022-2023年中国健康服务消费者心理分析
   第二节 2022-2023年中国健康服务消费决策分析
   第三节 2022-2023年中国健康服务消费市场状况分析
       一、健康服务行业消费特点
       二、健康服务消费者分析
       三、健康服务消费结构分析
       四、健康服务消费的市场变化
       五、健康服务市场的消费方向
   第四节 2022-2023年中国健康服务消费发展趋势分析
       一、个性化趋势
       二、突出家庭消费
       三、消费数额差异化
   第五节 2022-2023年中国健康服务市场消费需求分析
       一、健康服务市场的消费需求变化
       二、健康服务行业的需求情况分析
       三、2022-2023年健康服务品牌市场消费需求分析

第八章 2022-2023年中国体检市场运行新格局透析
   第一节 2022-2023年中国体检行业发展模式
       一、体检行业转变服务理念分析
       二、民营体检商业模式分析
       三、管理式健康体检模式
   第二节 2022-2023年中国体检行业发展综述
       一、健康体检的消费形式
       二、我国体检市场规模分析
       三、民众体检中心健康管理引领医疗行业新趋势
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       四、中国健康管理的实践现状
   第三节 2022-2023年中国体检行业市场存在的问题分析
   第四节 2024-2030年中国体检市场趋势分析
       一、健康体检市场发展趋势
       二、心理体检成为趋势
       三、中国健康体检产业网络营销新趋势
       四、自费体检的流行化趋势

第九章 2022-2023年中国健康保险市场运行动态分析
   第一节 2022-2023年中国健康保险发展综述
       一、我国健康保险业发展的四个阶段
       二、我国健康保险市场格局发生转变
       三、我国商业健康保险的经营模式分析
       四、我国商业健康险企业发展策略分析
       五、2022-2023年中美健康保险税收体制的比较研究
   第二节 近三年中国健康保险保费运行情况
       一、中国健康保险保费收入情况
       二、中国健康保险支付各类赔款及给付情况
       三、同比分析
   第三节 2024-2030年中国健康保险业的发展趋势分析

第十章 2022-2023年中国医院运营状况分析
   第一节 2022-2023年医院行业发展基本情况
       一、我国医院的资源情况
       二、我国医院的诊疗及出院数量
       三、我国医院病床使用情况
       四、我国医院工作量情况
   第二节 2022-2023年中国医院的经营效益探讨
       一、医院经营效益的定义及内涵综述
       二、医院经营效益探讨必须坚持三项原则
       三、医院经营效益探讨必须达到的目的要求
       四、医院经营效益的表示法与分析法探讨
       五、影响医院经营效益的重点因素
   第三节 2022-2023年中国医院的竞争状况分析
       一、医院竞争的手段
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       二、医院竞争新亮点-中小医院争亮“拳头产品”
       三、医院竞争环境的改善相当重要
       四、中国大医院直面竞争
   第四节 2024-2030年中国医院的发展趋势分析

第十一章 2022-2023年中国健康服务产业市场竞争新格局透析
   第一节 2022-2023年中国健康服务产业竞争分析
       一、健康服务竞争力分析
       二、市场处在快速发展阶段
       三、健康服务行业市场规模
   第二节 2022-2023年中国健康服务产业重点地区分析
       一、北京
       二、上海
       三、天津
   第三节 2022-2023年中国健康服务企业提升竞争力策略分析

第十二章 2019-2022年中国健康服务部分企业与经营模式分析
   第一节 华润三九医药股份有限公司
       一、企业概况
       二、经营情况
   第二节 北京同仁医院体检中心
       一、企业概况
       二、经营情况
   第三节 北京九华健康体检中心
       一、企业概况
       二、经营情况
   第四节 北京五洲女子医院
       一、企业概况
       二、经营情况
   第五节 北京华兆益生健康管理机构
       一、企业概况
       二、经营情况
   第六节 北京美兆健康体检中心有限公司
       一、企业概况
       二、经营情况
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   第七节 爱康集团
       一、企业概况
       二、经营情况
   第八节 北京科瑞健康管理有限公司
       一、企业概况
       二、经营情况
   第九节 北京环球医疗救援有限责任公司
       一、企业概况
       二、经营情况
   第十节 和睦家医院
       一、企业概况
       二、经营情况
   第十一节 其他重点企业影响分析
       一、北京九华体检中心
       二、北京美兆健康体检中心有限公司
       三、三九健康网
       四、北京五洲女子医院

第十三章 2024-2030年中国健康服务产业发展战略分析
   第一节 市场定位
       一、市场定位概念
       二、健康服务发展分析
   第二节 合作价值判断
   第三节 第三方健康服务分析
   第四节 客户关系管理与信息支撑体系建设
       一、客户关系管理系统定义
       二、健康体检客户关系管理系统
   第五节 客群管理与健康检查服务
       一、社会老龄化
       二、顾客关系管理
       三、顾客关系管理之特色与价值
       四、健检部门执行顾客关系管理之架构
       五、顾客关系管理之运用
       六、结论
   第六节 健康管理服务的投资分析
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       一、健康管理服务的发展趋势
       二、投资建设健康管理服务该重视的几个问题
       三、对中国健康服务管理的六项建议

第十四章 2024-2030年中国健康服务产业发展趋势分析
   第一节 2024-2030年中国健康服务产业前景分析
       一、极具潜力的市场空间
       二、消费趋成熟健康服务商机初显
       三、健康服务产业前景展望分析
   第二节 2024-2030年中国健康服务产业市场预测分析

第十五章 2022年中国健康服务行业投资环境解析
   第一节 中国宏观经济环境分析
   第二节 中国健康服务产业政策环境分析
       一、新医改要点解析
       二、健康服务产业政策分析
   第三节 中国健康服务产业社会环境分析
       一、中国人口规模及结构分析
       二、中国人口老龄化进程
       三、中国人口健康状况

第十六章 2024-2030年中国健康服务行业投资机会商机与风险预警
   第一节 近几年中国健康服务行业投资概况
       一、中国健康服务行业投资特性分析
       二、健康产业投资之医疗篇-医疗器械成主角
       三、健康产业投资之非医疗篇
       四、跨行业合作及行业监管有待改善
   第二节 2024-2030年中国健康服务行业投资机会分析
       一、健康服务行业投资潜力分析
       二、投资吸引力分析
   第三节 2024-2030年中国健康服务行业投资风险及控制策略分析
       一、市场风险及控制策略
       二、政策风险及控制策略
       三、经营风险及控制策略
       四、技术风险及控制策略
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       五、竞争风险及控制策略
   第四节 权威专家投资建议
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