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二、报告目录及图表目录

共研网发布的《2024-2030年中国平板电视市场全景调查与发展前景预测报告》报告中的资
料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及
共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分
析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是
企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
近10年来，中国平板电视行业经历了从无到有、从小到大、从弱到强的成长历程。经过不断
地改进，平板电视的画质和产品性能都已经达到比较稳定和舒适的水平，特别是LED背光模
组的大规模应用，带动液晶电视的响应速度和画面质量取得长足进度;目前液晶电视与等离
子电视在画质上已经处于同一水平;同时平板电视的产品结构形成了稳定的大中小搭配格局
。这为消费者的多样选择提供了强大的硬件支撑;
平板电视已经成为新婚、新房和卧室电视的首选，仅有少量CRT电视的购买者主要集中在流
动人口、低保户家庭和边远乡村。2010年，平板电视的零售量占比达到80%，零售额占比
超过95%，平板电视在市场消费形态上已经为彩电行业的绝对主流，平板电视对CRT电视的
市场替代已经基本实现，随着平板电视的价格进一步下降，这一部分CRT人群还会快速转化
。2010年中国平板电视行业继续保持产销两旺的局面，同比增长率均保持在25%以上，全
年销量和产量分别为8786.50万台和8754.75万台。
平板电视行业市场容量巨大，同时竞争也在不断加剧。企业生产成本增加、行业集中度进一
步提高，大型平板电视企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的平板电视企业愈来
愈重视对行业市场的研究，特别是对产业发展环境和产品消费者的深入研究。正因为如此，
一大批国内优秀的平板电视品牌迅速崛起，逐渐成为中国乃至全球平板电视行业中的翘楚!
本报告利用资讯长期对平板电视市场跟踪搜集的市场数据，全面而准确地为您从行业的整体
高度来架构分析体系。报告从当前平板电视行业的宏观景气状况出发，以平板电视行业的产
销状况和行业需求走向为依托，详尽地分析了中国平板电视行业当前的市场容量、市场规模
、发展速度和竞争态势。

报告目录：
第1章：中国平板电视行业发展综述
1.1 平板电视行业定义及分类
1.1.1 行业概念及定义
1.1.2 行业主要产品大类
1.2 平板电视行业产业链分析
1.2.1 平板电视行业产业链简介
1.2.2 平板电视行业基础原材料市场分析
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（2）《电子信息产业调整振兴规划》
2.2 行业经济环境分析
2.2.1 国际宏观经济环境分析
（1）国际宏观经济现状
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2.3.1 行业贸易环境发展现状
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图表17：2016-2021年青岛海信电器股份有限公司运营能力分析（单位：次）
图表18：2016-2021年青岛海信电器股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）
图表19：2016-2021年青岛海信电器股份有限公司发展能力分析（单位：%）
图表20：青岛海信电器股份有限公司优势与劣势
图表21：2016-2021年四川长虹电器股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）
图表22：2016-2021年四川长虹电器股份有限公司盈利能力分析（单位：%）
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图表23：2016-2021年四川长虹电器股份有限公司运营能力分析（单位：次）
图表24：2016-2021年四川长虹电器股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）
图表25：2016-2021年四川长虹电器股份有限公司发展能力分析（单位：%）
图表26：四川长虹电器股份有限公司优势与劣势
图表27：2016-2021年TCL多媒体科技控股有限公司主要经济指标分析（单位：万元）
图表28：2016-2021年TCL多媒体科技控股有限公司盈利能力分析（单位：%）
图表29：2016-2021年TCL多媒体科技控股有限公司运营能力分析（单位：次）
图表30：2016-2021年TCL多媒体科技控股有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）
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