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二、报告目录及图表目录

保健酒是酒与药结合产生的全新酒品，是指喝后对人体有保健作用的酒，是传统药酒的分支
，是普通白酒的延伸。其主要特点是在酿造过程中加入了药材，主要以养生健体为主，有保
健强身的作用，其用药讲究配伍，根据其功能可分为补气、补血、滋阴、补阳和气血双补等
类型。根据保健酒原材料的不同，以及各产品的配方差别，形成了具有各种不同功效的保健
酒种类。这些产品的类型主要包括肾功能保健酒、延年益寿保健酒、功能强化保健酒、营养
保健酒和其他保健酒。
目前我国取得国家食品药品监督管理局批文的保健酒总数达到528个，其中张裕A批文数为8
个，劲牌批文数为6个。
2017年我国保健酒市场约284.4亿元，保健酒产销量分别达到了82.55万千升、77.82万千升
。2017年，中国保健酒行业市场规模为516.84亿元。
目前劲酒在行业内处于绝对领先地位，2017年劲牌公司实现营业收入104.9亿元，上缴税金
25.8亿元，两项指标再创新高。无论是在总的销售额上，还是在品牌知名度方面都处于领先
地位，而且其在中低端产品市场、餐饮市场以及渠道布局方面具有明显的优势，其他企业短
时间内很难改变这一局面。
行业内的竞争主要在行业第二集团之间展开。这一位置集中了保健酒行业的众多知名企业，
这些企业包括椰岛鹿龟酒、竹叶青酒、致中和五加皮、张裕三鞭酒和古岭神酒等。同时大多
数中小保健酒企业、区域性保健酒企业、功能性保健酒企业等也积极向这一块靠近，进一步
加剧了行业内的竞争。
预计2024年，中国保健酒行业市场规模为921.31亿元。
共研网发布的《2024-2030年中国保健酒市场深度调研与前景趋势报告》报告中的资料和数
据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分
析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型
，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布
局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
第一章 保健酒行业发展概述
   第一节 保健酒基本概念
   第二节 保健酒产业链分析

第二章 2022年中国保健酒产业运行环境分析
   第一节 中国宏观经济环境分析
   第二节 2022年中国保健酒政策法规环境分析
   第三节 2022年中国保健酒社会环境分析
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第三章 2022-2023年中国保健酒运行形势分析
   第一节 2022-2023年全国保健酒市场规模分析
   第二节 2022-2023年中国保健酒市场需求分析
   第三节 2022-2023年中国保健酒市场价格分析
   第四节 2022-2023年对中国保健酒市场的分析及思考

第四章 2022-2023年中国保健酒市场行为研究分析
   第一节 2022-2023年中国消费者行为研究
   第二节 2022-2023年中国终端研究
       一、店员推荐品牌
       二、消费者购买情况
       三、零售终端铺货情况

第五章 2022-2023年中国保健酒消费市场分析
   第一节 2022-2023年中国保健酒市场特征分析
       一、保健酒市场消费特征
       二、保健酒消费者行为分析
       三、保健酒市场特征分析
   第二节 2022-2023年中国消费行为及心理分析
       一、主要城市保健酒市场调查
       二、消费者青睐的品牌

第六章、中国保健酒行业重点产品发展运行分析
   第一节 肾功能保健酒市场
   第二节 延年益寿酒市场
   第三节 功能强化酒市场
   第四节 营保健酒市场
   第五节 淡化保健酒功能的保健酒市场

第七章 2022-2023年中国保健酒行业市场竞争格局分析
   第一节 2022-2023年中国保健酒行业竞争格局概况
       一、保健酒行业集中度分析
       二、保健酒行业竞争程度分析
   第二节 2022-2023年中国保健酒产业研发力分析
       一、保健酒产业研发重要性分析
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       二、中外保健酒研发投入和运作方式对比
       三、中国保健酒研发力问题分析
   第三节 2022-2023年中国保健酒行业竞争格局分析
   第四节 2022-2023年保健酒品牌竞争分析
   第五节 近年中国保健酒企业提升竞争力策略分析

第八章 2019-2022年中国保健酒产业重点企业竞争力分析
   第一节 劲酒
       一、企业介绍
       二、企业经营业绩分析
       三、企业市场份额
       四、企业未来发展策略
   第二节 椰岛鹿龟酒
       一、企业介绍
       二、企业经营业绩分析
       三、企业市场份额
       四、企业未来发展策略
   第三节 竹叶青酒
       一、企业介绍
       二、企业经营业绩分析
       三、企业市场份额
       四、企业未来发展策略
   第四节 致中和五加皮
       一、企业介绍
       二、企业经营业绩分析
       三、企业市场份额
       四、企业未来发展策略
   第五节 张裕三鞭酒
       一、企业介绍
       二、企业经营业绩分析
       三、企业市场份额
       四、企业未来发展策略
   第六节 古岭神酒
       一、企业介绍
       二、企业经营业绩分析
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       三、企业市场份额
       四、企业未来发展策略

第九章 2024-2030年中国保健酒行业发展趋势与投资预测分析
   第一节 2024-2030年中国保健酒行业发展前景分析
       一、全球保健酒行业发展前景分析
       二、中国保健酒行业发展前景分析
   第二节 2024-2030年中国保健酒市场趋势分析
       一、保健酒价格走势分析
       二、保健酒营销趋势分析
       三、保健酒技术革新趋势
   第三节 2024-2030年中国保健酒行业投资机会分析
   第四节 2024-2030年中国保健酒行业投资风险分析

第十章 2024-2030年中国保健酒行业投资战略研究
   第一节 2024-2030年中国保健酒市场策略分析
       一、保健酒价格策略分析
       二、保健酒渠道策略分析
   第二节 2024-2030年中国保健酒销售策略分析
       一、媒介选择策略分析
       二、产品定位策略分析
       三、企业宣传策略分析
   第三节 2023-2029年对中国保健酒品牌的战略思考
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