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二、报告目录及图表目录

共研网发布的《2023-2029年中国移动互联网微信营销市场深度调研与未来发展趋势报告
》共八章 。首先介绍了移动互联网微信营销行业市场发展环境、移动互联网微信营销整体
运行态势等，接着分析了移动互联网微信营销行业市场运行的现状，然后介绍了移动互联网
微信营销市场竞争格局。随后，报告对移动互联网微信营销做了重点企业经营状况分析，最
后分析了移动互联网微信营销行业发展趋势与投资预测。您若想对移动互联网微信营销产业
有个系统的了解或者想投资移动互联网微信营销行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。

报告目录：

第1章  移动互联网微信营销行业界定及数据统计标准说明
1.1 移动互联网微信营销的界定
1.1.1 移动互联网的界定
（1）移动互联网的定义
（2）移动互联网的特征
（3）移动互联网的组成
1.1.2 移动互联网业务体系
1.1.3 移动互联网产业链结构
1.2 移动互联网微信营销的界定
1.3 移动互联网微信营销所归属国民经济行业分类
1.4 移动互联网微信营销行业专业术语介绍
1.5 本报告研究范围界定说明
1.6 本报告数据来源及统计标准说明

第2章  中国移动互联网微信营销行业PEST（宏观环境）分析
2.1 中国移动互联网微信营销行业政治（POLITICS）环境
2.1.1 移动互联网微信营销行业监管体系及机构介绍
（1）移动互联网微信营销行业主管部门
（2）移动互联网微信营销行业自律组织
2.1.2 移动互联网微信营销行业法律规制
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（1）立法先行，实现微信营销监管有法可依
（2）工商行政部门加强对微信平台的监管
（3）加强技术辅助监管法律措施
（4）微信运营商加强微信平台技术支持层面的改进
（4）微信用户增强自身的法律意识
2.1.3 移动互联网微信营销行业发展相关政策规划汇总及解读
（1）移动互联网微信营销行业发展相关政策汇总
（2）移动互联网微信营销行业发展相关规划汇总
2.1.4 政策环境对移动互联网微信营销行业发展的影响分析
2.2 中国移动互联网微信营销行业经济（ECONOMY）环境
2.2.1 宏观经济发展现状
2.2.2 宏观经济发展展望
2.2.3 移动互联网微信营销行业发展与宏观经济相关性分析
2.3 中国移动互联网微信营销行业社会（SOCIETY）环境
2.4 中国移动互联网微信营销行业技术（TECHNOLOGY）环境
2.4.1 移动互联网微信营销流程
2.4.2 移动互联网微信营销的核心关键技术分析
2.4.3 新一代信息技术在移动互联网微信营销行业的融合应用
2.4.4 移动互联网微信营销行业相关专利的申请及公开情况
（1）移动互联网微信营销专利申请
（2）移动互联网微信营销专利公开
（3）移动互联网微信营销热门申请人
（4）移动互联网微信营销热门技术
2.4.5 技术环境对移动互联网微信营销行业发展的影响分析

第3章  中国移动互联网微信营销行业发展现状分析
3.1 中国移动互联网微信营销行业发展历程及市场特征
3.1.1 中国移动互联网微信营销行业发展历程
3.1.2 中国移动互联网微信营销行业市场特征
3.2 中国移动互联网微信营销行业参与者类型及规模
3.3 中国移动互联网发展现状及生态体系构建
3.3.1 中国移动互联网普及情况
（1）中国移动互联网用户规模
（2）中国移动互联网接入流量
3.3.2 中国移动互联网设备出货情况
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3.3.3 中国移动互联网市场规模
3.3.4 中国移动应用及服务发展情况
3.4 移动互联网时代下微信的功能及营销价值分析
3.5 移动互联网时代下微信营销模式发展分析
3.6 微信用户规模体量及活跃度
3.6.1 中国微信注册用户数量
3.6.2 中国微信用户月活数量
3.7 微信生态体系构建及发展现状
3.7.1 微信生态体系的不断扩容
3.7.2 微信公众平台发展现状
3.7.3 微信小程序生态体系发展

第4章  移动互联网时代下微信营销体系的构建与发展
4.1 微信品牌社群营销的构建与发展
4.2 微信O2O营销的构建与发展
4.3 微信朋友圈营销的构建与发展
4.4 微信公众号营销的构建与发展
4.5 微信小程序营销的构建与发展
4.6 微信视频号营销的构建与发展

第5章  移动互联网时代下微信营销体系的运营与维护
5.1 微信品牌社群营销的运营与维护
5.2 微信O2O营销的运营与维护
5.3 微信朋友圈营销的运营与维护
5.4 微信公众号营销的运营与维护
5.5 微信小程序营销的运营与维护
5.6 微信视频号营销的运营与维护

第6章  移动互联网时代微信营销投融资与行业应用态势分析
6.1 中国移动互联网微信营销行业投融资状况
6.2 中国移动互联网微信营销波特五力模型分析
6.3 移动互联网时代微信营销行业应用态势分析
6.3.1 餐饮行业的微信营销应用态势研究
6.3.2 酒店行业的微信营销应用态势研究
6.3.3 金融行业的微信营销应用态势研究
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6.3.4 生鲜电商行业的微信营销应用态势研究
6.3.5 旅游行业的微信营销应用态势研究

第7章  移动互联网时代微信营销所面临的困境与破局路径研究
7.1 中国移动互联网微信营销微信营销所面临的困境分析
7.2 中国移动互联网微信营销破局路径研究

第8章  中国移动互联网微信营销布局案例研究
8.1 中国移动互联网微信营销布局对比
8.2 中国移动互联网微信营销布局案例解析
8.2.1 一汽-大众微信营销案例解析
8.2.2 拼多多微信营销案例解析
8.2.3 瑞幸咖啡微信营销案例解析
8.2.4 每日优鲜微信营销案例解析
8.2.5 微旅游微信营销案例解析
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图表19：2018-2022年中国移动互联网市场规模（单位：万亿元）
图表20：2022年各季度应用新增量及增幅对比（单位：个，%）
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