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二、报告目录及图表目录

共研网发布的《2024-2030年中国广播影视新媒体市场全景调研与投资战略咨询报告》报告
中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈
，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的
产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规
律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
第一章 广播影视新媒体业相关概述
   第一节 新媒体的概念与内容分类
       一、新媒体(New Media)内涵
       二、中国广播影视新媒体领域特征
       三、中国广播影视新媒体领域构成
   第二节 新媒体的特征及经济学特性
       一、新媒体的传播特征及要求
       二、新媒体的优势与特点
       三、新媒体的经济学特性

第二章 2022年中国广播影视新媒体领域运行环境解析
   第一节 中国宏观经济环境分析
   第二节 中国广播影视新媒体领域市场政策环境分析
       一、《文化产业振兴规划》
       二、广电总局对广播影视业监管
       三、相关产业法律法规
   第三节 中国广播影视新媒体领域市场技术环境分析
   第四节 中国广播影视新媒体领域市场社会环境分析

第三章 2022-2023年中国新媒体产业运行新形势透析
   第一节 2022-2023年新媒体行业运行综述
       一、世界主要国家新媒体发展综述
       二、中国新媒体产业发展环境分析
       三、中国新媒体产业链日渐成熟
       四、中国新媒体业务布局决胜要点
       五、中国新媒体运营与赢利模式浅析
   第二节 2022-2023年中国新媒体产业受众及需求分析
       一、中国新媒体业目标群体分析
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       二、用户的需求与使用特点发生改变
       三、针对需求变化提供新媒体产品
       四、需求演变带来媒体角色的新变化
   第三节 2022-2023年中国传统媒体与新媒体的竞争分析
       一、新媒体环境下的传媒创新特征
       二、新媒体对传统媒体的冲击分析
       三、新媒体受众接触率已经超越传统媒体
       四、新媒体与传统媒体竞争分析
       五、传统媒体与新兴媒体的竞争格局
       六、当前经济形势促进传统媒体向新媒体转变
       七、新媒体与传统媒体的融合
   第四节 2022-2023年中国新媒体营销解析
   第五节 2022-2023年中国新媒体行业的问题及对策分析

第四章 2022-2023年中国广播影视新媒体领域研究——有线数字电视
   第一节 2022-2023年中国有线数字电视产业链研究
       一、中国有线数字电视产业链构成
       二、中国有线数字电视产业链现状
       三、中国有线数字电视产业影响因素
   第二节 2022-2023年中国有线数字电视市场规模研究
       一、中国有线数字电视产业整体规模
       二、中国有线数字电视产业终端规模
       三、中国有线数字电视产业用户规模
   第三节 2022-2023年中国有线数字电视运营市场研究
       一、中国有线数字电视整体转换研究
       二、中国有线数字电视网络整合研究
       三、中国有线数字电视网络改造研究
       四、中国有线数字电视增值业务研究
   第四节 2022-2023年中国有线数字电视发展趋势研究
       一、中国有线数字电视运营市场发展趋势
       二、中国有线数字电视设备市场发展趋势
       三、中国有线数字电视用户市场发展趋势

第五章 2022-2023年中国广播影视新媒体领域研究——地面数字电视
   第一节 2022-2023年中国地面数字电视产业链发展研究
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       一、中国地面数字电视产业链构成
       二、中国地面数字电视产业链现状
       三、中国地面数字电视产业链关系
   第二节 2022-2023年中国地面数字电视产业规模研究
       一、地面数字电视整体市场规模
       二、地面数字电视设备市场规模
       三、地面数字电视广告市场规模
   第三节 2022-2023年中国移动电视市场发展研究
       一、中国移动电视整体市场发展现状
       二、中国移动电视细分市场规模构成
       三、中国移动电视细分市场发展趋势
   第四节 2022-2023年中国CMMB市场发展研究
       一、中国CMMB市场发展现状
       二、中国CMMB市场规模构成
       三、中国CMMB市场发展趋势
   第五节 2022-2023年中国城市电视市场发展研究
       一、中国城市电视市场发展现状
       二、中国城市电视市场规模构成
       三、中国城市电视市场发展趋势
   第六节 2022-2023年中国农村无线覆盖市场发展研究
       一、中国农村无线覆盖市场发展现状
       二、中国农村无线覆盖市场规模构成
       三、中国农村无线覆盖市场发展趋势
   第七节 未来中国地面数字电视发展趋势研究
       一、中国地面数字电视产业链发展趋势
       二、中国地面数字电视整体市场发展趋势
       三、中国地面数字电视设备市场发展趋势
       四、中国地面数字电视广告市场发展趋势
   第八节 未来中国地面数字电视发展规模预测
       一、中国地面数字电视发展影响力估算
       二、中国地面数字电视机顶盒市场规模预测
       三、中国地面数字电视一体机市场规模预测

第六章 2022-2023年中国广播影视新媒体领域研究——高清数字电视
   第一节 2022-2023年全球高清数字电视发展状况研究
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       一、全球高清数字电视发展状况
       二、全球高清数字电视订户比例研究
       三、全球高清数字电视订户增长预测
       四、全球高清数字电视机用户发展研究
   第二节 2022-2023年中国高清数字电视动态分析
   第三节 未来中国高清数字电视发展趋势研究
       一、中国高清数字电视营销策略
       二、中国高清数字电视存在的问题
       三、中国高清数字电视市场发展趋势

第七章 2022-2023年中国广播影视新媒体领域研究——卫星数字电视
   第一节 2022-2023年中国直播卫星产业宏观发展环境
       一、中国直播卫星产业宏观政策
       二、中国直播卫星产业发展规划
       三、中国直播卫星产业技术标准
   第二节 2022-2023年中国直播卫星产业发展现状研究
       一、中国直播卫星发展意义
       二、中国直播卫星发展现状
       三、中国直播卫星存在的问题
   第三节 2022-2023年中国广播影视村村通工程研究
   第四节 未来中国直播卫星产业发展趋势研究
       一、中国直播卫星政策发展趋势
       二、中国直播卫星用户发展趋势
       三、中国直播卫星运营发展建议

第八章 2022-2023年中国广播影视新媒体领域研究——网络电视（IPTV）
   第一节 2022-2023年中国IPTV产业链发展研究
       一、中国IPTV产业链发展现状
       二、中国IPTV产业链存在问题
       三、中国IPTV产业链发展策略
   第二节 2022-2023年中国IPTV市场规模研究
       一、中国IPTV整体市场规模
       二、中国IPTV用户市场规模
       三、中国IPTV机顶盒市场规模
   第三节 2022-2023年中国IPTV运营模式研究
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       一、以主导权划分的运营模式
       二、以接收终端划分的运营模式
       三、以运营特征划分的运营模式
   第四节 未来中国IPTV产业发展趋势
       一、中国IPTV市场发展趋势
       二、中国IPTV技术发展趋势
       三、中国IPTV应用发展趋势

第九章 2022-2023年中国手机媒体及其业务运行分析
   第一节 2022-2023年中国手机媒体市场发展分析
       一、手机媒体的形态与内容分析
       二、手机媒体的用户与需求分析
       三、手机媒体赢利模式探讨
       四、4G时代的手机媒体发展分析
   第二节 2022-2023年中国手机电视发展分析
       一、手机电视覆盖率分析
       二、我国手机电视运营模式研究
       三、亚洲手机电视渗透率全球领先
       四、手机电视有望成立产业联盟
       五、手机电视市场蕴含巨大潜力
       六、未来手机电视产业的问题及解决
       七、4G手机电视用户预测
   第三节 2022-2023年中国手机游戏运行分析
       一、手机游戏产业链及收费模式
       二、全球手机游戏营收情况
       三、手机游戏整体盈利状况
       四、新兴市场拉动手机游戏收入增长
       五、2022-2023年4G行业带来手机游戏大发展机遇
       六、2023-2029年手机游戏市场规模及发展趋势
       七、2023-2029年手机游戏年复合增长率
   第四节 2022-2023年中国手机短信发展分析
       一、全球短信业务浅析
       二、短信业务在企业售后服务中的应用
       三、手机短信的新闻管理和产业发展探讨
       四、全球手机短信业务发展情况
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       五、我国短信业务量增长情况
   第五节 2022-2023年中国手机广告发展分析
   第六节 2022-2023年中国手机媒体市场问题对策分析

第十章 其它网络媒体及其业务运行分析
   第一节 网络视频
   第二节 网络博客
   第三节 网络游戏
   第四节 网络广告

第十一章 2019-2022年中国广播影视新媒体主体企业运行分析
   第一节 上海东方明珠（集团）股份有限公司
       一、企业概况
       二、企业主要经济指标分析
       三、企业盈利能力分析
       四、企业偿债能力分析
       五、企业运营能力分析
       六、企业成长能力分析
   第二节 中视传媒股份有限公司
   第三节 成都博瑞传播股份有限公司
   第四节 湖南电广传媒股份有限公司
   第五节 北京歌华有线电视网络股份有限公司
   第六节 陕西广电网络传媒股份有限公司

第十二章 2024-2030年中国广播影视新媒体前景预测与投资战略分析
   第一节 2024-2030年中国新媒体行业前景展望
       一、中国新媒体未来发展前景广阔
       二、新媒体发展方向探讨
       三、我国新媒体产业发展趋势
       四、2023-2029年新媒体市场规模预测
   第二节 2024-2030年中国新媒体行业投资战略分析
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