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二、报告目录及图表目录

电子鼻又称气味扫描仪，是20世纪90年代发展起来的一种快速检测食品的新颖仪器。它以
特定的传感器和模式识别系统快速提供被测样品的整体信息，指示样品的隐含特征。
电子鼻是模拟动物嗅觉器官开发出一种高科技产品，目前科学家还没有全部搞清楚动物的嗅
觉原理。但是随着科技的发展，目前世界上较为权威的一些大学已经开发出具有广泛应用的
电子鼻，最著名的要数德国的汉堡大学，是当今世界的传感器领域中具有绝对权威。
2017年我国电子鼻行业产量约5.77万台，同比2016年的4.97万台增长了16.1%。2017年我
国电子鼻行业销量约4.44万台，同比2016年的3.88万台增长了14.43%。
随着健康问题越来越得到关注，大气质量、室内空气质量、车内空气质量监控数据则成为人
们随时随地想看到的数据，电子鼻在这一过程中无疑将扮演更加重要的角色。随着MEMS技
术的进步，电子鼻也在向微型化、集成化、智能化的方向发展转化，伴随智慧家庭和智能可
穿戴设备等潜力市场的成长，必然不断会有新的电子鼻市场出现。可以说，电子鼻在工业和
消费两大市场都已经做好了腾飞的准备。
共研网发布的《2024-2030年中国电子鼻市场深度调查与市场全景评估报告》报告中的资料
和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共
研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析
模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企
业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
第一章 电子鼻市场界定
   第一节 电子鼻市场定义
   第二节 电子鼻市场特点分析
   第三节 电子鼻市场发展历程
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