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二、报告目录及图表目录

植入式广告又称植入式营销，是指将产品或品牌及其代表性的视觉符号甚至服务内容策略性
融入影视节目等媒体传播中，通过场景的再现，让观众对产品及品牌留下印象，达到营销目
的。只要是消费者能够接触到的具有娱乐或新闻价值的平台，都有可能被用作品牌传播的载
体，传达给消费者全新的品牌体验。
当前，广告在电影中的植入已经从后期的植入转向全程的植入，大部分客户不但在影片中植
入广告、还在后期上映时候同步推出活动，以形成更大的效果。近年来，我国电影市场出现
井喷行情，媒体市场的发展形成天时地利人和的条件，植入式广告成为广告客户的一致选择
，电影植入式广告市场全面爆发。而随着自制剧的出现，广告植入成为电视台盈利模式之一
，其规模和专业性也在不断提高。
随着有线、无线和数字电视的发展，互联网、手机、4G等新媒体的大量涌现，促使媒介细
分化，信息传播渠道多样化，消费者的信息选择能力不断加强，广告营销模式亟需创新，植
入式广告成为最具潜力的运作模式之一。
共研网发布的《2024-2030年中国植入式广告行业调查与行业前景预测报告》共八章。首先
介绍了植入式广告的定义、优劣势、发展层次等方面内容，接着全面阐述了中国植入式广告
行业发展所面临的外部环境。然后深入分析了中国植入式广告行业的总体概况，分别介绍了
影视植入式广告、网络游戏植入式广告行业的发展状况，并对植入式广告的运作模式、投资
风险进行了细致透析。最后，报告对植入式广告行业的发展趋势及前景做出了科学预测。
本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、共研网、共研网市场
调查中心、中国广告协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专
业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对植入式广告产
业有个系统深入的了解、或者想投资植入式广告行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工
具。
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