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二、报告目录及图表目录

核级石墨是建设高温气冷堆、钍基熔盐堆等第四代核反应堆的关键材料，被国际原子能机构
列为军民两用核材料。
共研网发布的《2024-2030年中国核级石墨市场深度调查与投资战略报告》报告中的资料和
数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研
分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模
型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业
布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
第一章 核级石墨行业概述
 第一节 核级石墨定义
 第二节 核级石墨行业发展历程

第二章 国外核级石墨市场发展概况
 第一节 国际核级石墨市场分析
 第二节 亚洲地区主要国家市场概况
 第三节 欧洲地区主要国家市场概况
 第四节 美洲地区主要国家市场概况

第三章 2022年中国核级石墨环境分析
 第一节 我国经济发展环境分析
 第二节 行业相关政策、法规、标准

第四章 中国核级石墨技术发展分析
 第一节 当前中国核级石墨技术发展现况分析
 第二节 中国核级石墨技术成熟度分析
 第三节 中、外核级石墨技术差距及其主要因素分析
 第四节 提高中国核级石墨技术的策略

第五章 核级石墨市场特性分析
 第一节 集中度核级石墨及预测
 第二节 SWOT核级石墨及预测
一、优势核级石墨
二、劣势核级石墨
三、机会核级石墨
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四、风险核级石墨
 第三节 进入退出状况核级石墨及预测

第六章 中国核级石墨发展现状
 第一节 中国核级石墨市场现状分析及预测
 第二节 中国核级石墨产量分析及预测
一、核级石墨总体产能规模
二、核级石墨生产区域分布
三、2018-2022年产量
 第三节 中国核级石墨市场需求分析及预测
一、中国核级石墨需求特点
二、主要地域分布
 第四节 中国核级石墨价格趋势分析
一、中国核级石墨2019-2022年价格趋势
二、中国核级石墨当前市场价格及分析
三、影响核级石墨价格因素分析
四、2024-2030年中国核级石墨价格走势预测

第七章 2018-2022年中国核级石墨行业经济运行
 第一节 2018-2022年行业偿债能力分析
 第二节 2018-2022年行业盈利能力分析
 第三节 2018-2022年行业发展能力分析
 第四节 2018-2022年行业企业数量及变化趋势

第八章 2017-2022年中国核级石墨进、出口分析
 第一节 核级石墨进、出口特点
 第二节 核级石墨进口分析
 第三节 核级石墨出口分析

第九章 2019-2022年核级石墨重点企业及竞争格局（企业可定制任选）
 第一节 日本东洋炭素公司  
一、企业介绍
二、企业经营业绩分析
三、企业市场份额
四、企业未来发展策略
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 第二节 中国科学院山西煤炭化学研究所  
一、企业介绍
二、企业经营业绩分析
三、企业市场份额
四、企业未来发展策略
 第三节 中钢集团新型材料（浙江）有限公司
一、企业介绍
二、企业经营业绩分析
三、企业市场份额
四、企业未来发展策略
 第四节 成都炭素有限责任公司
一、企业介绍
二、企业经营业绩分析
三、企业市场份额
四、企业未来发展策略

第十章 核级石墨投资建议
 第一节 核级石墨投资环境分析
 第二节 核级石墨投资进入壁垒分析
一、经济规模、必要资本量
二、准入政策、法规
三、技术壁垒
 第三节 核级石墨投资建议

第十一章 中国核级石墨未来发展预测及投资前景分析
 第一节 未来核级石墨行业发展趋势分析
一、未来核级石墨行业发展分析
二、未来核级石墨行业技术开发方向
 第二节 核级石墨行业相关趋势预测
一、政策变化趋势预测
二、供求趋势预测
三、进出口趋势预测

第十二章 业内专家对中国核级石墨投资的建议及观点
 第一节 投资机遇核级石墨
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 第二节 投资风险核级石墨
一、政策风险
二、宏观经济波动风险
三、技术风险
四、其他风险
 第三节 行业应对策略
 第四节 市场的重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、对重点客户的营销策略
四、强化重点客户的管理
五、实施重点客户战略要重点解决的问题
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